Regulamin promogji
»Magnum-gwarancja przyjemnosci”

§ 1. Postanowienia ogdlne

1.

Organizatorem promocji pod nazwa ,Magnum-gwarancja przyjemnosci”, zwanej dalej
"Promocjq” jest ADVALUE Sp. z o.0., 00-032 Warszawa, ul. Przeskok 2, wpisana do Rejestru
Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
0000315469, NIP: 525-24-38-359, Regon 141528832, Kapitat zaktadowy: 50 000,00 PLN (dalej
,Organizator”).

Promocja organizowana jest na zlecenie Magnum ICC Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,
al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa (dalej ,Zleceniodawca") w celu promocji produktéw
pod marka Magnum. Fundatorem wszystkich nagréod w Promocji jest Zleceniodawca.

Promocja sktada sie z dwdch odbywajacych sie w tym samym czasie akcji:

a) sprzedazy premiowej (dalej ,Sprzedaz Premiowa") w ramach ktérej po spetnienia
wszystkich  warunkéw okreslonych w niniejszym Regulaminie, przystuguje Zwrot
w rozumieniu § 3 ust. 1 Regulaminu w wysokosci oraz na zasadach okreslonych
w Regulaminie,

b) konkursu (dalej ,Konkurs") polegajgcego na wyborze najciekawszych Prac Konkursowych
w rozumieniu § 4 ust. 4 Regulaminu pkt. e), sposréd Prac Konkursowych, ktére zostaty
prawidtowo zgtoszone i spetniajg warunki okreslone w niniejszym Regulaminie,

przy czym zeby wzigé udziat w Sprzedazy Premiowej nalezy dokonaé prawidtowego Zgtoszenia
do Sprzedazy premiowej (w rozumieniu § 4 ust. 2 Regulaminu) zgodnie z postanowieniami
Regulaminu a zeby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy dokonac¢ prawidtowego Zgtoszenia
do Konkursu (w rozumieniu § 4 ust. 4 Regulaminu) zgodnie z postanowieniami Regulaminu.
Uczestnictwo w Sprzedazy Premiowej i otrzymanie Zwrotu nie ma wptywu na mozliwos¢ wziecia
udziatu w Konkursie na warunkach okreslonych w Regulaminie. Uczestnictwo w Konkursie
i otrzymanie Nagrody (w rozumieniu § 3 ust. 4 Regulaminu) nie ma wptywu na mozliwosé
wziecia udziatu w Sprzedazy Premiowe]j na warunkach okreslonych w Regulaminie.

Informacja o Promocji wraz z niniejszym Regulaminem jest dostepna na stronie internetowej
Promocji www.wiecejprzyjemnosci.pl (dalej ,Strona internetowa Promocji”).

Kontakt w sprawie Promocji drogg elektroniczng na adres e-mail: magnum@promo24h.info

Promocja prowadzona jest na calym obszarze Rzeczypospolitej Polskiej w sklepach
stacjonarnych sieci Biedronka na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej prowadzgcych sprzedaz
produktéw spozywczych stacjonarnie lub przez sie¢ Internet (dalej , Sklepy sieci Biedronka”).

Promocja trwa od 14.07.2025 r. do 20.07.2025 r. (dalej , Okres trwania Promocji”), przy czym
czynnosci zwigzane z postepowaniem reklamacyjnym zakonczg sie do dnia 3.10.2025 roku.
Zgtoszenia Uczestnikow do Promocji (dalej zwane ,Zgtoszeniem” lub ,Zgtoszeniem do
Promocji”) przyjmowane sg w przypadku: Zgtoszenia do Sprzedazy premiowej, o ktérym mowa
§ 4 ust. 2 Regulaminu od 14.07.2025 r. od godz. 00:00 do 20.07.2025 r. do godz. 23:59 lub do
wyczerpania tacznej puli Zwrotéw, o ktérej mowa w § 3 ust. 2 Regulaminu, a przypadku
Zgtoszenia do Konkursu, o ktérym mowa w § 4 ust. 4 Regulaminu od 14.07.2025 r. od godz.
00:00 do 20.07.2025 r. do godz. 23:59.

Promocja dotyczy lodéw na patyku marki Magnum Classic, Almond, Double Gold Billionaire,
Utopia Hazelnut, Euphoria i Double Raspberry (dalej ,Produkty Promocyjne”) zakupionych
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10.

w Okresie trwania Promocji, tj. od dnia 14.07.2025 r. do 20.07.2025 r. w Sklepach sieci
Biedronka. Zakup Produktéw Promocyjnych przed lub po ww. terminie nie uprawnia do wziecia
udziatu w Promocji. Za dzien zakupu uwaza sie dzied oznaczony jako data sprzedazy
na dowodzie zakupu Produktéw Promocyjnych, ktérym moze by¢ oryginat paragonu fiskalnego
w formie fizycznego wydruku z kasy fiskalnej (przy czy paragon fiskalny posiadajgcy NIP
osoby dokonujacej zakupu Produktéw Promocyjnych, nie uprawnia do wziecia udziatu
w Promocji) lub faktury VAT wystawionej na osobe fizyczng nieprowadzgcy dziatalnosci
gospodarczej lub e-paragon fiskalny (przy czy e-paragon fiskalny posiadajgcy NIP osoby
dokonujacej zakupu Produktdw Promocyjnych, nie uprawnia do wziecia udziatu w Promocji)
(dalej ,,Dowdd zakupu”). Zakup nie moze by¢ dokonany w maszynach vendingowych lub
w innych miejscach czy urzadzeniach, w ktérych nie jest mozliwe uzyskanie

Promocja organizowana jest na zasadach okreslonych w niniejszym Regulaminem i zgodnie
z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

Organizator Promocji oraz Zleceniodawca nie majg wptywu oraz nie ponoszg odpowiedzialnosci
za stan zatowarowania poszczegdlnych Sklepdw sieci Biedronka.

§ 2. Uczestnicy

1.

Z zastrzezeniem ust. 2 i 3 ponizej uczestnikiem w Promocji moze by¢ osoba fizyczna, petnoletnia,
ktdra posiada petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych, posiadajgca adres korespondencyjny
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej oraz numer telefonu komérkowego w sieci Orange, Plus,
Play, T-Mobile, ktéra dokonata zakupu Produktéw Promocyjnych w Sieci sklepéw Biedronka
jako konsument w rozumieniu art. 22* Kodeksu Cywilnego. Dodatkowo w przypadku Sprzedazy
Premiowej osoba powinna posiada¢ konto bankowe prowadzone przez bank prowadzacy
dziatalnosé na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej a w przypadku Konkursu adres e-mail. Osoba
spetniajgca wymagania wskazane w zdaniu poprzednim, z chwilg dokonania Zgtoszenia zgodnie
z postanowieniami niniejszego Regulaminu staje sie jego uczestnikiem (dalej zwanym
»Uczestnikiem"). Dla potrzeb niniejszej Promocji Uczestnik Sprzedazy Premiowej identyfikowany
jest poprzez numer telefonu komdrkowego oraz numer konta bankowego podane w Zgtoszeniu
do Sprzedazy premiowej (w rozumieniu § 4 ust. 2 Regulaminu) a Uczestnik Konkursu
identyfikowany jest poprzez numer telefonu komodrkowego oraz adres e-mail podane
w Zgtoszeniu do Konkursu (w rozumieniu § 4 ust. 4 Regulaminu).

Osoba zgtaszajgca udziat w Promocji musi dokona¢ zakupu Produktdw Promocyjnych oraz
posiada¢ oryginat Dowodu zakupu Produktdw Promocyjnych a takie powinien zapoznaé
sie z trescig niniejszego Regulaminu.

W Promocji nie mogg braé udziatu osoby zaangazowane w organizacje lub przeprowadzenie
Promocji, pracownicy i wspotpracownicy (tj. osoby Swiadczace prace lub state ustugi
na podstawie uméw cywilnoprawnych) Organizator, Zleceniodawcy, w tym pozostatych spétek
w ramach grupy kapitatowej Zleceniodawcy czy operatora Sieci sklepéw Biedronka, jak rowniez
cztonkowie najblizszych rodzin w/w pracownikdw oraz wspdtpracownikéw, tj. ich matzonkowie,
rodzice matzonkéw, rodzenstwo, wstepni, zstepni oraz osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

§ 3. Zwroty w Sprzedazy Premiowej i nagrody w Konkursie

1.

W ramach Sprzedazy Premiowej, w przypadku spetnienia przez Uczestnika wszystkich warunkéw
okreslonych w niniejszym Regulaminie, Uczestnikowi przystuguje, na zasadach okreslonych
w niniejszym Regulamin, zwrotu Srodkéw pienieznych w kwocie 20 ztotych brutto (dalej
»Zwrot”). Zwrot dokonywany jest przez Organizatora na konto bankowe Uczestnika wskazane



w Zgtoszeniu do Sprzedazy premiowej (w rozumieniu § 4 ust. 2 Regulaminu).

2. taczna wartos¢ puli Zwrotow w Sprzedazy Premiowej wynosi 28 000 (stownie: dwadziescia
osiem tysiecy) ztotych. Zwroty s3g realizowane w kolejnosci Zgtoszed do Sprzedazy premiowe;j
(w rozumieniu § 4 ust. 2 Regulaminu) az do wyczerpania puli Zwrotéw. Organizator niezwtocznie
powiadomi o ewentualnym wyczerpaniu tgcznej puli Zwrotéw na Stronie internetowej Promocji
tj. na www.wiecejprzyjemnosci.pl oraz zablokuje mozliwos¢ dokonania Zgtoszen do Sprzedazy
Premiowej. Maksymalna przewidziana wartos¢ Zwrotéw na dobe wynosi 4 000 (stownie: cztery
tysigce) ztotych, z zastrzezeniem sytuacji, o ktérej mowa w zdaniu nastepnym. Zwroty
niewykorzystane w danej dobie przechodzg na kolejng. Organizator na biezgco bedzie
informowat Uczestnikdw o pozostatej do wykorzystania wartosci Zwrotow w danej dobie
na Stronie internetowej Promocji. Jesli maksymalna przewidziana warto$¢ Zwrotow na dobe
zostanie wykorzystana w danej dobie, w trakcie tej doby nie bedzie mozna juz dokonywac
Zgtoszen do Sprzedazy premiowej (w rozumieniu § 4 ust. 2 Regulaminu), natomiast bedzie
mozna ich dokonywa¢ w kolejnej dobie, az do wykorzystania maksymalnej przewidzianej
wartosci Zwrotéow w kolejnej dobie. W sytuacji, o ktérej mowa w zdaniu poprzednim Organizator
poinformuje na Stronie internetowej Promocji o wyczerpaniu maksymalnej przewidzianej
wartosci Zwrotéw w danej dobie oraz zablokuje mozliwo$¢ dokonania Zgtoszen do Sprzedazy
premiowej w danej dobie. W takim przypadku mozliwe bedzie jednak dokonanie Zgtoszenia
do Konkursu przy spetnieniu pozostatych warunkdw opisanych niniejszym Regulaminem.

3. Zwroty w niniejszej Promocji, podlegajg zwolnieniu od podatku dochodowego od o0séb
fizycznych na podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 Ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku
dochodowym od oséb fizycznych jako nagrody w sprzedazy premiowe;j.

4. W Konkursie przewidzianych zostato 50 nagréd w postaci e-kodow do wykorzystania w Sieci
sklepéw Biedronka o wartosci 200 ztotych brutto kazdy (dalej: ,Nagroda") wraz z dodatkowa
nagroda pieniezng w wysokosci 23 ztotych, ktéra zostanie przeznaczona przez Organizatora
na pokrycie podatku dochodowego. Regulamin dotyczgcy warunkdw korzystania z Nagrody
tj. e-kodéw do Sieci sklepéw Biedronka dostepny jest pod nastepujgcym linkiem:
Regulamin e-kod Biedronka.

5. Jeden Uczestnik moze wygraé¢ w catym Konkursie wytgcznie jedng Nagrode.

6. Kwota dodatkowej nagrody pienieznej zostanie pobrana przez Organizatora na zryczattowany
podatek dochodowy, o ktédrym mowa w art. 30 ust. 1 pkt. ust. 2 ustawy o podatku dochodowym
od os6éb fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. i odprowadzona do witasciwego Urzedu Skarbowego.
Oznacza to, iz kwota dodatkowej nagrody pienieznej nie podlega wyptacie, lecz przeznaczona
jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej w Konkursie.

§ 4. Szczegotowe zasady Promogji
1. W celu wziecia udziatu w Promocji nalezy spetnic tgcznie nastepujgce warunki:

a) dokona¢ w Okresie trwania Promocji zakupu 3 dowolnie wybranych Produktéw
Promocyjnych w Sklepie sieci Biedronka udokumentowanego na jednym Dowodzie zakupu,
zgodnie z postanowieniami niniejszego Regulaminu,

b) zachowaé oryginat Dowodu zakupu Produktéw Promocyjnych, przy czym jeden Dowdd
zakupu uprawnia do dokonania wyfacznie jednego Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej
w rozumieniu ust. 2 ponizej oraz jednego Zgtoszenia do Konkursu w rozumieniu ust. 4
ponizej (dotyczy to takze sytuacji zakupu wiecej niz 3 Produktdw Promocyjnych
udokumentowanego na jednym Dowodzie zakupu);

c) dokona¢ prawidtowego Zgtoszenia do Promocji na Stronie internetowej Promocji
(poprzez odpowiedni formularz zgtoszeniowy do Promocji) w Okresie trwania Promocji,
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tj. w przypadku Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej od 14.07.2025 r. od godz. 00:00
do 20.07.2025 r. do godz. 23:59. lub do wyczerpania facznej puli Zwrotéw, o ktérej mowa
w § 3 ust. 2 Regulaminu zgodnie z warunkami wskazanymi w ust. 2 ponizej a w przypadku
Zgtoszenia do Konkursu od 14.07.2025 r. od godz. 00:00 do 20.07.2025 r. do godz. 23:59
zgodnie z warunkami wskazanymi w ust. 4 ponizej. Brak prawidtowego Zgtoszenia
w okreslonym powyzej terminie oznacza, iz osoba ktéra dokonata zakupu Produktéw
Promocyjnych zaniechata skorzystania z prawa do udzialu w Promocji w stosunku do
nabytych Produktdw Promocyjnych.

Prawidtowe zgtoszenie do Sprzedazy Premiowej (dalej ,Zgtoszenie do Sprzedazy Premiowej”)
powinno zawieraé tgcznie nastepujgce elementy i informacje:

a) imie i nazwisko Uczestnika,

b) numer telefonu komdrkowego Uczestnika, w sieci Orange, Plus, Play, T-Mobile. Po wpisaniu
do formularza zgtoszeniowego numeru telefonu komdrkowego przez Uczestnika system
Organizatora przesle na tenze numer telefonu PIN, ktéry Uczestnik powinien przepisa¢ do
formularza zgtoszeniowego. Podanie numeru PIN stuzy weryfikacji poprawnosci numeru
telefonu komdérkowego Uczestnika,

¢) numer rachunku bankowego Uczestnika prowadzonego przez bank prowadzacy dziatalnosé
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, na ktéry ma zostaé dokonany Zwrot,

d) date dokonania zakupu Produktéw Promocyjnych,

e) numer Dowodu zakupu Produktéw Promocyjnych, przy czym numer Dowodu zakupu nalezy
wpisaé w catosci, ciggiem, bez znakéw specjalnych (np. /); w przypadku gdy paragon
(zaréwno w postaci fizycznego wydruku jak i e-paragon) stanowi Dowdd zakupu nalezy
podaé numer wydruku, a nie numer paragonu fiskalnego, przy czym numer wydruku
znajduje sie na goérze, z prawej strony paragonu, na linii numeru podmiotu z Sieci sklepéw
Biedronka,

f)  zdjecie lub skan oryginatu Dowodu zakupu a w przypadku e-paragonu dokumentujgcy
zakup 3 dowolnie wybranych Produktéw Promocyjnych dokonany w Okresie trwania
Promocji w Sieci sklepéw Biedronka zawierajgcy: numer faktury lub numeru wydruku
paragonu fiskalnego, date zakupu, nazwe, adres i NIP podmiotu z Sieci sklepéw Biedronka
oraz cene i nazwe Produktéw Promocyjnych. Plik z Dowodem zakupu nie powinien
przekraczaé wielkosci 5 MB i powinien mieé format jpg, png lub pdf,

g) ztozy¢ oswiadczenie o zapoznaniu sie z Regulaminem poprzez zaznaczenie odpowiedniego
checkbox'u;

h) ztozy¢ oswiadczenie o zapoznaniu sie z obowigzkiem informacyjnym przetwarzania danych
osobowych przez Organizatora w zwigzku z Promocjg, zaznaczajac odpowiedni checkbox.

W momencie zarejestrowania Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej przez system Organizatora
(wypetnienie i wystanie formularza zgtoszeniowego, o ktérym mowa w ust. 2 powyzej poprzez
Strone internetowg Promocji), Uczestnik dokonujgcy Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej
otrzyma komunikat potwierdzajacy rejestracje Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej albo
odpowiedni komunikat o brakujgcych / niepetnych elementach formularza zgtoszeniowego
albo odpowiednig informacjg dotyczacy niezarejestrowania Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowe;j
poprzez wyswietlenie informacji na Stronie internetowej Promocji (taki komunikat moze zostac
zachowany przez Uczestnika, jako print screen ekranu). Nastepnie Organizator zgodnie
z postanowieniami § 5 ust. 3 Regulaminu dokona weryfikacji poprawnosci Zgtoszenia
do Sprzedazy Premiowej wraz z weryfikacjg adresu IP.

Prawidtowe zgtoszenie do Konkursu (dalej ,,Zgtoszenie do Konkursu”) powinno zawierac tgcznie
nastepujace elementy i informacje:



a) adres e-mail Uczestnika,
b) numer telefonu komérkowego Uczestnika,
c) date dokonania zakupu Produktéw Promocyjnych,

d) numer Dowodu zakupu Produktéw Promocyjnych, przy czym numer Dowodu zakupu nalezy
wpisaé w catosci, ciggiem, bez znakéw specjalnych (np. /); w przypadku gdy paragon stanowi
Dowdd zakupu (zaréwno w postaci fizycznego wydruku jak i e-paragon) nalezy poda¢ numer
wydruku, a nie numer paragonu fiskalnego, przy czym numer wydruku znajduje sie na gorze,
z prawej strony paragonu, na linii numeru podmiotu z Sieci sklepdw Biedronka,

e) wykonane, zgodnie z zasadami przewidzianymi w Regulaminie, zadanie konkursowe (dalej:
,Praca Konkursowa") polegajgce na odpowiedzi na pytanie konkursowe ,Ktory smak
Magnum jest dla Ciebie najlepszy i dlaczego?", przy czym Prace Konkursowg nalezy wpisaé
w polu do tego przeznaczonym;

f) ztozyé oswiadczenie o zapoznaniu sie z Regulaminem poprzez zaznaczenie odpowiedniego
checkbox'u;

g) ztozy¢ oswiadczenie o zapoznaniu sie z obowigzkiem informacyjnym przetwarzania danych
osobowych przez Organizatora w zwigzku z Konkursem, zaznaczajgc odpowiedni checkbox.

W momencie zarejestrowania Zgtoszenia do Konkursu przez system Organizatora (wypetnienie
i wystanie formularza zgtoszeniowego, o ktérym mowa w ust. 4 powyzej poprzez Strone
internetowg Promocji), Uczestnik dokonujacy Zgtoszenia do Konkursu otrzyma komunikat
potwierdzajacy rejestracje Zgtoszenia do Konkursu albo odpowiedni komunikat o brakujgcych /
niepetnych elementach formularza zgtoszeniowego albo odpowiednig informacjg dotyczaca
niezarejestrowania Zgtoszenia do Konkursu poprzez wyswietlenie informacji na Stronie
internetowej Promocji (taki komunikat moze zosta¢ zachowany przez Uczestnika, jako print
screen ekranu). Nastepnie Organizator zgodnie z postanowieniami § 5 ust. 3 Regulaminu dokona
weryfikacji poprawnosci Zgtoszenia do Konkursu oraz Pracy Konkursowej wraz z weryfikacjg
adresu IP.

Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, ze Organizator nie zapewnia mozliwosci zmiany danych
Zgtoszenia wprowadzonych przez Uczestnika po zarejestrowaniu Zgtoszenia przez system
Organizatora. W przypadku, gdy po zarejestrowaniu Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej
rachunek bankowy ktérego numer zostat podany w Zgtoszeniu do Sprzedazy Premiowej zostanie
zamkniety, Uczestnik powinien niezwtocznie skontaktowad sie z Organizatorem piszac na adres
e-mail: magnum@promo24h.info lub na adres siedziby Organizatora.

Organizator zastrzega, ze nie bedg rozpatrywane Zgloszenia niezawierajace wszystkich
wymaganych danych elementéw opisanych w ust. 2 w przypadku Zgtoszenia do Sprzedazy
Premiowej, a w przypadku Zgtoszenia do Konkursu elementéw opisanych w ust. 4 powyzej
a takze zawierajace dane nieprawdziwe lub wystane po terminie wskazanym w ust. 1 powyzej.

Uczestnik (identyfikowany poprzez numer telefonu komérkowego i numer rachunku bankowego
podany w Zgtoszeniu do Sprzedazy Premiowej) moze w ramach Sprzedazy Premiowej,
przy spetnieniu wszystkich warunkéw opisanych niniejszym Regulaminem, dokonaé Zgtoszen
do Sprzedazy Premiowej korzystajagc wytgcznie z jednego (tego samego) numeru rachunku
bankowego. Oznacza to, iz w przypadku, gdy Uczestnik dokonujgc kolejnego Zgtoszenia
do Sprzedazy Premiowej, przy spetnieniu pozostatych warunkdw opisanych Regulaminem, poda
numer rachunku bankowego niz podany w pierwszym Zgtoszeniu do Sprzedazy Premiowej
zarejestrowanym w ramach Sprzedazy Premiowej, system Organizatora nie zarejestruje takiego
zgtoszenia, a Uczestnik dokonujacy Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowe] otrzyma stosownych
komunikat o niezarejestrowaniu Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej poprzez wyswietlenie
informacji na Stronie internetowej Promaocji.
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11.

12.

13.

Jeden Uczestnik przy spetnieniu warunkéw opisanych niniejszym Regulaminem moze dokonac
tacznie 5 Zgtoszen do Sprzedazy Premiowej w catym Okresu trwania Promocji i otrzymac facznie
5 Zwrotéw w catym Okresu trwania Promocji z zastrzezeniem, iz Uczestnicy z jednego
gospodarstwa domowego (przez termin ,gospodarstwo domowe” Organizator rozumie ten
sam numer rachunku bankowego) moga, przy spetnieniu warunkédw opisanych niniejszym
Regulaminem, facznie dokona¢ w catym Okresie trwania Promocji 5 Sprzedazy Premiowej
i otrzymad tacznie 5 Zwrotéw. W przypadku przekroczenia wskazanych w niniejszym punkcie
limitow Zgtoszen Sprzedazy Premiowe] rozpatrywanych bedzie tylko 5 pierwszych dostarczonych
do Organizatora Zgtoszen do Sprzedazy Premiowej spetniajgcych warunki opisane w Regulaminie
(liczy sie data wptywu Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej). Organizator zastrzega,
iz w przypadku przestania dwdch lub wiecej Zgtoszen do Sprzedazy Premiowej z tym samym
Dowodem zakupu, rozpatrywane bedzie tylko pierwsze dostarczone do Organizatora Zgtoszenie
do Sprzedazy Premiowej spetniajgce warunki opisane w Regulaminie (liczy sie data wptywu
Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej).

Kazdy Uczestnik, identyfikowany przez adres e-mail i numer telefonu, moze wysta¢ w ramach
Konkursu dowolng liczbe Zgtoszert do Konkursu, spetniajac przy kazdym Zgtoszeniu do Konkursu
wszystkie warunki opisane w Regulaminie, w tym warunek, ze kazde kolejne Zgtoszenie
do Konkursu poprzedzone bedzie kolejnym zakupem 3 Produktéw Promocyjnych w Sklepach
sieci Biedronka na warunkach okreslonych w Regulaminie oraz udokumentowane oddzielnym
Dowodem zakupu spetniajgcym wszystkie warunki okreslone w Regulaminie. Organizator
zastrzega, iz w przypadku przestania dwdch lub wiecej Zgtoszen do Konkursu z tym samym
Dowodem zakupu, rozpatrywane bedzie tylko pierwsze dostarczone do Organizatora Zgtoszenie
do Konkursu spetniajgce warunki opisane w Regulaminie (liczy sie data wptywu Zgtoszenia
do Konkursu). Ponadto, kazde Zgtoszenie do Konkursu Uczestnika powinno zawierac inng Prace
Konkursows (tj. inne dokonczenie zdania konkursowego).

Jeden Dowdd zakupu uprawnia do dokonania wyfacznie jednego Zgtoszenia do Sprzedazy
Premiowej oraz jednego Zgtoszenia do Konkursu (dotyczy to takze sytuacji zakupu wiecej
niz 3 Produktéw Promocyjnych udokumentowanego na jednym Dowodzie zakupu). Zakupy
Produktéw Promocyjnych udokumentowane réznymi Dowodami zakupu nie sumujg sie.

Dowdd zakupu (oryginat lub zdjecie/skan, a w przypadku e-paragonu fiskalnego potwierdza
dokonanie zakupu Produktéw Promocyjnych, jezeli spetnia nastepujgce warunki:

a) jest oryginalny, tzn. zostat wystawiony przez podmiot z Sieci sklepéw Biedronka, ktérego
nazwa, NIP i adres znajdujg sie na Dowodzie zakupu i nie zawiera oznak jego sfatszowania,

b) a w przypadku Dowodu zakupu innego niz e-paragon fiskalny, nie jest uszkodzony,
przeciety, uciety, naderwany, jak tez nie stanowi pofaczenia dwdch lub wiecej réznych
Dowoddw zakupu,

c) jestczytelny,

d) w wykazie zakupionych produktéw na Dowodzie zakupu jest stowo pozwalajgce stwierdzié,
iz zakup dotyczyt 3 Produktéw Promocyjnych badz w przypadku Dowodu zakupu innego niz
e-paragon fiskalny widnieje adnotacja przedstawiciela podmiotu z Sieci sklepéw Biedronka
pozwalajgca stwierdzi¢, iz Dowdd zakupu dotyczy zakupu 3 Produktéw Promocyjnych
(przy czym taka adnotacja winna by¢ opatrzona rowniez pieczatkg tego podmiotu z Sieci
sklepéw Biedronka i podpisem osoby dokonujgcej adnotacji).

Praca Konkursowa powinna spetnia¢ nastepujgce warunki:

a) nie moze zawiera¢ wulgaryzméw, tresci obrazliwych, nawotujgcych do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, propagujacych przemoc, tresci o charakterze erotycznym,
natury politycznej, tresci sprzecznych z prawem lub przyjetymi za obowigzujgce normami
obyczajowymi lub moralnymi,
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17.

b) nie moze narusza¢ praw osoéb trzecich, w tym w szczegdlnosci débr osobistych i praw
autorskich i innych praw wtasnosci intelektualnej,

c) nie moze przekracza¢ wiecej niz 500 znakdw (ze spacjami),

d) nie moze promowaé dziatan, marki czy produktéw firmy konkurencyjnej wobec
Zleceniodawcy.

Organizator zastrzega, iz Uczestnik nie moze wystaé tej samej Pracy Konkursowej (tj. odpowiedzi
na pytanie konkursowe o tej samej tresci) wiecej niz jeden raz.

Zabrania sie stosowania oprogramowania, ktdrego celem jest automatyczne dokonywanie
Zgtoszen. Z jednego adresu IP nie mozna dokonywac¢ wiecej niz 100 (stownie: sto) Zgtoszen do
Promocji dziennie. Organizator zastrzega sobie prawo do ograniczenia dostepu do Strony
internetowej Promocji dla jednego numeru IP, jezeli z danego adresu IP dokonywanych jest
wiecej niz 100 (stownie: sto) Zgtoszen dziennie.

Zakup Produktéw Promocyjnych nie uprawnia do udziatu w Promocji, w tym do uzyskania
Zwrotu lub Nagrody, jesli Uczestnik wykona w odniesieniu do ktéregokolwiek z nabytych
Produktéw Promocyjnych prawo odstgpienia, o ktérym mowa w art. 27 ustawy z dnia 30 maja
2014 r. o prawach konsumenta, badz skorzysta z uprawnienia do odstgpienia przyznanego
dobrowolnie przez sprzedawce (nie dotyczy to skorzystania z uprawnienia zwigzanego
z niezgodnoscig Produktu Promocyjnego z umowag lub z niewykonaniem badZ nienalezytym
wykonaniem zobowigzania z umowy sprzedazy przez sprzedawce Produktu Promocyjnego).
W przypadku wykrycia przez Organizatora faktu wykonania przez Uczestnika prawa do
odstgpienia w odniesieniu do ktéregokolwiek z nabytych Produktéw Promocyjnych Zgtoszenie,
ktore dotyczyto takiego Produktu Promocyjnego zostanie usuniete. W przypadku wykrycie faktu
realizacji prawa do odstgpienia wobec ktdregokolwiek z nabytych Produktéw Promocyjnych
wobec Laureata traci on prawo do Nagrody a przypadku wykrycia tegoz faktu po otrzymaniu
Nagrody, zobowigzany jest on do jej niezwtocznego zwrotu. Jesli realizacja prawa do odstgpienia
wobec ktéregokolwiek z nabytych Produktéw Promocyjnych nastgpi po otrzymaniu Zwrotu,
Uczestnik zobowigzany jest do jego niezwlocznego zwrotu poprzez przelew na rachunek
bankowy, z ktérego Uczestnik otrzymat Zwrot z rachunku bankowego Uczestnika podanego
w Zgtoszeniu do Zwrotu. Niniejsze postanowienia nie majg zastosowania do sytuacji, gdy
Uczestnik zrealizowat prawo do odstgpienia w stosunku tylko do czesci zakupionych Produktéw
Promocyjnych, a pozostata mu liczba Produktdw Promocyjnych uprawnia go do udziatu
w Promocji (tj. co najmniej 3 Produkty Promocyjne na jednym Dowodzie zakupu).

Zakup Produktu Promocyjnego nie uprawnia do udziatu w Promocji, w tym do uzyskania Zwrotu
lub Nagrody, do zwrotu ktéregokolwiek z nabytych Produktdw Promocyjnych przyznanego
dobrowolnie przez sprzedawce. W przypadku wykrycia przez Organizatora faktu skorzystania
przez Uczestnika z uprawnienia do zwrotu ktéregokolwiek z nabytych Produktéw Promocyjnych
Zgtoszenie, ktdre dotyczyto takiego Produktu Promocyjnego zostanie usuniete. W przypadku
wykrycie faktu dokonania zwrotu wobec ktdregokolwiek z nabytych Produktéw Promocyjnych
wobec Laureata traci on prawo do Nagrody a przypadku wykrycia tegoz faktu po otrzymaniu
Nagrody, zobowigzany jest on do jej niezwtocznego zwrotu. Jesli zwrot ktéregokolwiek
z nabytych Produktéw Promocyjnych nastgpi po otrzymaniu Zwrotu, Uczestnik zobowigzany
jest do jego niezwtocznego zwrotu poprzez przelew na rachunek bankowy, z ktérego Uczestnik
otrzymat Zwrot z rachunku bankowego Uczestnika podanego w Zgtoszeniu do Sprzedazy
Premiowej. Niniejsze postanowienia nie majg zastosowania do sytuacji, gdy Uczestnik dokonat
zwrotu, tylko czesci zakupionych Produktéw Promocyjnych, a pozostata mu liczba Produktéw
Promocyjnych uprawnia go do udziatu w Promocji (tj. co najmniej 3 Produkty Promocyjne
na jednym Dowodzie zakupu).



18. Zaleca sie by Uczestnik Promocji regularnie sprawdzat czy wiadomosci SMS lub wiadomosci

e-mail od Organizatora nie zostaty automatycznie w telefonie lub programie pocztowym
przeniesione do kategorii ,wiadomosci $mieci” / ,,spam”.

§ 5. Zasady dotyczace dokonywania Zwrotéw w Sprzedazy Premiowej oraz przyznawania Nagrod
w Konkursie

1.

Ciatem dokonujgcym weryfikacji Zgtoszern do Promocji oraz decydujgcym o przyznaniu Zwrotéw
w Sprzedazy Premiowej a takze o przyznaniu Nagréd w Konkursie jest komisja powotfana przez
Organizatora (dalej , Komisja”). Komisja zapewni takze nadzér nad prawidtowym przebiegiem
Promocji oraz rozstrzygaé bedzie wszystkie watpliwosci zwigzane z Promocja.

Komisja podejmujgc decyzje o przyznaniu Zwrotu w Sprzedazy Premiowej dokona weryfikacji
poprawnosci Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowe] wraz z weryfikacjg adresu IP, o ktérej mowa
w§ 4 ust. 15 Regulaminu oraz spetnienia pozostatych warunkéw uczestnictwa zgodnie
z postanowieniami niniejszego Regulaminu.

Po dokonaniu weryfikacji, o ktérej mowa w ust. 2 powyzej, do Uczestnika zostanie wystana
wiadomos¢ SMS na numer telefonu podany w Zgtoszeniu do Sprzedaizy Premiowej
z potwierdzeniem przyjecia Zgtoszenia do Zwrotu. Weryfikacja Zgtoszenia do Sprzedazy
Premiowej nastgpi do 20 dni roboczych od momentu prawidtowego zarejestrowania Zgtoszenia
do Sprzedazy Premiowej przez Uczestnika na Stronie internetowej Promocji.

Zwrot w wysokosci przystugujacej Uczestnikowi dokonany zostanie poprzez przelew na rachunek
bankowy Uczestnika podany w Zgtoszeniu do Sprzedazy Premiowej, w terminie do 60 dni
roboczych od daty dokonania danego Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej z zastrzezeniem, ze
w przypadku dodatkowej weryfikacji takiego Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej, Organizator
zastrzega sobie prawo (pod warunkiem spetnienia przez Uczestnika wymagan przewidzianych
w Regulaminie dla otrzymania Zwrotu) do dokonania Zwrotu Uczestnikowi w terminie do 80 dni
roboczych od daty dokonania danego Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos$¢ odbioru Zwrotu z przyczyn lezgcych
wyltgcznie po stronie Uczestnika. W szczegdlnosci Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci
za podanie przez Uczestnika btednych danych bankowych lub kontaktowych czy numeru
telefonu. Jezeli z tego powodu kontakt z Uczestnikiem lub wykonanie przelewu lub wystanie
wiadomosci SMS nie bedzie mozliwe, Organizator nie odpowiada za brak Zwrotu na rzecz
Uczestnika.

W celu unikniecia jakichkolwiek watpliwosci potwierdza sie, ze przyznanie Zwrotu, nie oznacza
przyznania przez Organizatora, ze Produkt Promocyjny jest niezgodny z umowa ani nie oznacza
uznania jakichkolwiek roszczernn Uczestnika dotyczacych niezgodnosci towaru z umowg ustawy
o prawach konsumenta lub jakichkolwiek innych roszczen wobec Organizatora zwigzanych
z Produktem Promocyjnym, co wynika przede wszystkim stad, ze Organizator nie jest sprzedawcg
Produktow Promocyjnych.

W ramach Konkursu Komisja w terminie do 30.07.2025 r. dokona oceny nadestanych Prac
Konkursowych biorgc pod uwage przede wszystkim oryginalnos¢ oraz kreatywnos$¢ Prac
Konkursowych, zgodnos$¢ z zasadami poprawnosci jezykowe] oraz zwigzek z tematyka zadania
konkursowego, a takzie dokona weryfikacji poprawnosci Zgtoszern do Konkursu oraz Prac
Konkursowych wraz weryfikacjg adresu IP, o ktorej mowa w § 4 ust. 15 Regulaminu i wytoni
50 zwycieskich Prac Konkursowych (ktdrych autorzy sg zwani dalej: ,Laureatami”).

Laureaci Konkursu powiadomieni zostang o wygranej w wiadomosci przestanej na adres e-mail
podany w Zgtoszeniu do Konkursu. Informacja o wygranej zostanie wystana najpdzniej do dnia
1.08.2025 r.
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Kazdy Laureat Nagrody w ciggu 5 dni roboczych (tj. dni od poniedziatku do pigtku z wytgczeniem
dni ustawowo wolnych od pracy) od wystania przez Organizatora powiadomienia, o ktérym
mowa w ust. 8 powinien wysta¢ na adres e-mail: magnum@promo24h.info wiadomosé
zwierajacg nastepujace informacje:

a) imieinazwisko,

b) petng date urodzenia potwierdzajacg petnoletnios¢ w dniu dokonania Zgtoszenia do
Konkursu,

c¢) numer telefonu podany w Zgtoszenia do Konkursu,
d) adres e-mail na jaki ma zosta¢ przestana Nagroda,

e) zdjecie lub skan oryginatu Dowodu zakupu a w przypadku e-paragonu dokumentujgcy zakup
3 dowolnie wybranych Produktéw Promocyjnych dokonany w Okresie trwania Promocji
w Sieci sklepédw Biedronka zawierajgcy: numer faktury lub numeru wydruku paragonu
fiskalnego, date zakupu, nazwe, adres i NIP podmiotu z Sieci sklepéw Biedronka oraz cene
i nazwe Produktdw Promocyjnych. Plik z Dowodem zakupu nie powinien przekraczac
wielkos$ci 5 MB i powinien mie¢ format jpg, png lub pdf,

Warunkiem uzyskania Nagrody przez Laureata jest wystanie w terminie kompletnej wiadomosci
e-mail spetniajgcej wymogi z ust. 9 powyzej.

Nagrody zostang wystane Laureatom wiadomoscig mailowg na adres mailowy wskazany przez
Laureata w wiadomosci e-mail o ktérej mowa ust. 9 powyzej najpdzniej do dnia 12.09.2025 r.

Laureaci nie sg uprawnieni do wymiany Nagrody na gotéwke lub na nagrode innego rodzaju,
ani do wyboru Nagrody i zastrzezenia szczegdlnych wtasciwosci Nagréd. Organizator, zastrzega,
iz nie mozna przenies¢ prawa do uzyskania Nagrody na osoby trzecie.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemozliwos¢ odbioru Nagrody z przyczyn lezgcych
wytacznie po stronie Uczestnika. W szczegdlnosci Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci
za podanie przez Uczestnika btednych danych czy adresu e-mail do doreczenia Nagrody
w wiadomosci e-mail, o ktérej mowa w ust. 9 powyzej, co uniemozliwia doreczenie Nagrody.

W przypadku:

a) niewystania przez Laureata widomosci e-mail zawierajgcej wymagane informacje zgodnie
z ust. 9 powyzej lub

b) niespetnienia przez Laureata ktéregokolwiek z warunkdw przyznania Nagrody, o ktérych
mowa w Regulaminie,

traci on prawo do Nagrody. Taka Nagroda nie zostanie wydana i pozostanie do dyspozycji
Organizatora.

Komisja moze nie wytonié wszystkich Laureatéw i nie przyznac wszystkich Nagrdd, w przypadku
gdy liczba zgtoszonych Prac Konkursowych, bedzie mniejsza niz liczba Nagrdéd, a takze
w przypadku gdy liczba zwycieskich Prac Konkursowych, ktérych autorzy spetnili warunki
formalne do uzyskania Nagrody bedzie mniejsza niz liczba Nagréd. Niewydane Nagrody
pozostajg do dyspozycji Organizatora.

. Nadzér nad prawidtowoscig przeprowadzenia Promocji

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki okreslone
w niniejszym Regulaminie. W tym celu Organizator, moze zazgda¢ od Uczestnika przestania
na adres siedziby Organizatora oryginatu Dowodu zakupu, podanego w Zgtoszeniu lub przestania
na adres e-mail: magnum@promo24h.info przypadku e-paragonu fiskalnego. Stwierdzenie przez
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Organizatora, ze Dowdd zakupu nie spetnia warunkéw okreslonych w Regulaminie lub odmowa
przestania przez Uczestnika oryginatu Dowoddéw zakupu a w przypadku Dowoddw zakupu,
ktdrym jest e-paragonu fiskalny (w ramach postepowania weryfikacyjnego) stanowi podstawe
usuniecia Zgtoszenia, ktdrego dotyczy dana weryfikacja. Réwniez otrzymana od podmiotu z Sieci
sklepéw Biedronka, ktérego nazwa znajduje sie na Dowodzie zakupu, iz wskazany Dowdéd zakupu
nie zostat wystawiony przez ten podmiot z Sieci sklepéw Biedronka, jest podstawg, usuniecia
Zgtoszenia.

W przypadku stwierdzenia naruszenia przez Uczestnika postanowiert Regulaminu lub przepiséw
prawa w szczegdlnosci w przypadku stwierdzenia przez Organizatora, ze Uczestnik wptywa
na przebieg Promocji w sposdb nieuprawniony poprzez uzycie narzedzi programistycznych lub
przez inne dziatania ingerujgce w bezpieczernstwo, budowe Ilub funkcjonowanie Strony
internetowej Promocji, Organizator ma prawo usung¢ zgtoszenie takiej osoby lub wykluczy¢
danego Uczestnika z Promocji.

W wypadku ujawnienia ktérejkolwiek z okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 1 lub 2 powyzej
po otrzymaniu Zwrotu, Uczestnik zobowigzany jest do jego niezwtocznego zwrotu poprzez
przelew na rachunek bankowy, z ktérego Uczestnik otrzymat Zwrot z rachunku bankowego
Uczestnika podanego w Zgtoszenia do Sprzedazy Premiowej. W wypadku ujawnienia
ktérejkolwiek z okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 1 lub 2 powyzej wobec Laureata traci
on prawo do Nagrody a w przypadku ujawnienia sie ktérejkolwiek z tych okolicznosci po
doreczeniu Nagrody Laureat taki bedzie zobowigzany do zwrotu Nagrody.

Powyzsze postanowienia nie wytgczajg dochodzenia przez Uczestnika roszczen w postepowaniu
reklamacyjnym u Organizatora lub postepowaniu sgdowym lub innym wtasciwym na podstawie
przepisdw obowigzujgcego prawa.

. Prawa autorskie do Pracy Konkursowej

Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest wytgcznym twédrcy
nadestanej Pracy Konkursowej oraz, ze w zakresie, w jakim Praca Konkursowa stanowi utwor,
W rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (dalej:
,Ustawa"). Uczestnikowi przystugujg petne autorskie prawa majgtkowe oraz osobiste do
zgtoszonej Pracy Konkursowej. Uczestnik o$wiadcza réwniez, ze zgtoszona Praca Konkursowa nie
bedzie naruszata praw osoéb trzecich.

Uczestnik, w zwigzku z uczestnictwem oraz mozliwoscig wygrania Nagrody w Konkursie, udziela
Zleceniodawcy oraz Organizatorowi (z chwilg nadestania Pracy Konkursowej), nieodptatnie
licencji niewyfacznej, bez ograniczen terytorialnych, na czas nieokreslony na korzystanie z Pracy
Konkursowej na nastepujacych polach eksploatacji:

a) wytwarzanie kazda technika egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa,

b) wprowadzenie do pamieci komputera, chmury, sieci komputerowych, w tym
w szczegdlnosci Internetu lub baz danych, wprowadzanie do obrotu, wprowadzanie na
nosniki danych, takie jak dyski twarde, pamiecig pendrive, uzyczenie lub najem,

c) rozpowszechnianie poprzez umieszczanie na Stronie Konkursowej, stronach internetowych
Zleceniodawcy Ilub Organizatora, Social Mediach Zleceniodawcy lub Organizatora
i udostepnianie uzytkownikom tych stron, w miejscu i czasie przez nich wybranym.

Licencja obejmuje takie zgode na wykonywanie praw zaleznych (w tym faczenie z innymi
materiatami), w szczegdlnosci na powyzszych polach eksploatacji oraz do modyfikowania Pracy
Konkursowej w dowolny sposdéb wybrany przez Organizatora lub Zleceniodawce. Uczestnik
wyraza takze zgode na pierwsze publiczne udostepnienie Pracy Konkursowej przez Organizatora



lub Zleceniodawce, a takze na korzystanie z Pracy Konkursowej przez Organizatora lub
Zleceniodawce zaréwno w formie z oznaczeniem jego autorstwa, jak i anonimowo (wedtug
wyboru Organizatora lub Zleceniodawcy).

Organizator oraz Zleceniodawca ma prawo udzielania dalszej licencji (sublicencja) w zakresie
okreslonym w ust. 2 i 3 powyzej.
Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w Regulaminie celem, dla ktérego nadestane

rozwigzania zdania konkursowego zostang wykorzystane przez Organizatora lub Zleceniodawce.

Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi Nagrody na
zasadach opisanych w Regulaminie, z tytutu udzielenia ww. licencji oraz wszystkich
wymienionych w ust. 2 pdl eksploatacji nie przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.

§ 8. Postepowanie reklamacyjne

1.

Niezaleznie i bez wptywu na przewidziang przepisami powszechnie obowigzujgcego prawa
odpowiedzialno$¢ Organizatora wobec konsumenta oraz uprawnienia przystugujgce
konsumentowi w zakresie zgtaszania i dochodzenia roszczen, mozna zgtasza¢ do Organizatora
wszelkie reklamacje dotyczace Promocji najpdiniej do dnia 19.09.2025 r. r. (decyduje data
wptywu reklamacji do Organizatora).

Reklamacje powinny by¢ sktadane w formie pisemnej na adres: ADVALUE Sp. z 0.0., 00-032
Warszawa, ul. Przeskok 2 z dopiskiem ,Reklamacja - Magnum-gwarancja przyjemnosci” lub
w formie wiadomosci e-mail przestanej na adres: magnum@promo24h.info wpisujgc w temacie:
»Reklamacja Magnum-gwarancja przyjemnosci”.

Reklamacja powinna zawierac imie, nazwisko i doktadny adres korespondencyjny (w przypadku
zgtaszania reklamacji pisemnie) lub adres e-mail (w przypadku zgtaszania reklamacji w formie
elektronicznej) oraz numer telefonu komdérkowego podany w Zgtoszeniu, jak rowniez wskazanie
okolicznosci dotyczacych przedmiotu reklamacji.

Reklamacje rozpatruje Komisja.

W ciggu 14 dni (liczac od dnia nastepujgcego po dniu wptyniecia reklamacji do Organizatora)
zgtaszajacy reklamacje zostanie powiadamiany o decyzji Komisji listem poleconym Ilub
w wiadomosci e-mail wystanej na adres podany w pisemnej reklamacji lub na adres
elektroniczny do komunikacji wskazany w reklamacji ztozonej w formie wiadomosci e-mail.

Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do niezaleznego od
postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

§ 9. Dane osobowe

1. Dane osobowe przetwarzane sg zgodnie z przepisami obowigzujgcego prawa w zakresie ochrony

2.

danych osobowych, w tym w szczegdlnosci zgodnie z Rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdéb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych - dalej ,,RODO").

Administratorem danych osobowych pozyskanych w trakcie trwania Promomocji jest Magnum ICC
Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, al. Jerozolimskie 134, 02-305 Warszawa (dalej
»Administrator"). Kontakt z inspektorem ochrony danych Administratora danych osobowych
e-mail: privacy.pl@unilever.com.

3. Dane osobowe bedg przetwarzane:


mailto:magnum@promo24h.info
mailto:privacy.pl@unilever.com

4,

5.

6.

a) w celu organizacji i przeprowadzenia Promocji w szczegdlnosci: w celach kontaktowych oraz
w celu wytonienia Laureatéw Konkursu oraz wydania Nagréd na podstawie art. 6 ust. 1 lit. a
RODO (zgoda osoby ktérej dane dotyczg),

b) w celu wykonania niezbednych obowigzkdw prawnych cigzgcych na Organizatorze w zwigzku
z organizacjg Konkursu, w tym obowigzkédw podatkowych i sprawozdawczych na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. c RODO (przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego
cigzacego na Organizatorze),

c) w celach zwigzanych ze swiadczeniem na rzecz Uczestnikdw ustug drogg elektroniczng, ktérych
mowa w Regulaminie na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b RODO (przetwarzanie danych jest
niezbedne do wykonania umowy o Swiadczenie ustug drogg elektroniczng, ktdrej strong jest
osoba, ktorej dane dotycza)

d) w celu rozpatrzenia ewentualnych reklamacji zwigzanych z Promocjg na podstawie art. 6 ust.
lit. ¢ RODO (przetwarzanie jest niezbedne do wypetnienia obowigzku prawnego cigzgcego na
Administratorze - w postaci ustosunkowania sie do ztozonej reklamaciji),

e) w celu ustalenia, dochodzenia, obrony przed ewentualnymi roszczeniami Uczestnikéw lub
Laureatow na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f RODO (przetwarzanie jest niezbedne do celéw
wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez Administratora).

Zakres przetwarzanych danych osobowych jest nastepujacy:

a) adres e-mail, numer telefonu i nr konta bankowego wskazany w Formularzu Zgtoszeniowym,
informacje dotyczace przegladarki, w tym dane opisujgce wersje przegladarki, platforme oraz
model urzadzenia, a takie adres IP, z ktdrego dokonywane jest zgtoszenie (zbierane
z urzadzenia koncowego) - dotyczy Uczestnikdw wysytajgcych Formularz Zgtoszeniowy
w Sprzedazy Premiowej,

b) imie i nazwisko, adres e-mail podany w Formularzu Zgtoszeniowym, informacje dotyczace
przegladarki, w tym dane opisujagce wersje przegladarki, platforme oraz model urzadzenia,
a takze adres IP, z ktérego dokonywane jest zgtoszenie (zbierane z urzadzenia koncowego) -
dotyczy Uczestnikdw wysytajgcych Formularz Zgtoszeniowy do Konkursu,

c) imie i nazwisko, adres e-mail podany w Formularzu Zgtoszeniowym, numer telefonu
kontaktowy, adres do doreczen - dotyczy Laureata Konkursu, ktory przedtozyt Organizatorowi
ww. dane w Oswiadczeniu Laureata Nagrody | stopnia,

d) imie i nazwisko, doktadny adres korespondencyjny (w przypadku reklamacji wystanej pocztg)
lub adres e-mail do kontaktu (w przypadku zgtaszania reklamacji w formie elektronicznej),
adres e-mail podany w Formularzu Zgtoszeniowym - dotyczy Uczestnikdw i Laureatéw, ktdrzy
ztozyli reklamacje.

Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia, udziatu
w Promocji, otrzymania Zwrotu, otrzymaniu Nagrody lub rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie
danych osobowych skutkuje brakiem, odpowiednio, mozliwosci uczestnictwa w Promogji,
otrzymania Zwrotu, Nagrody lub rozpatrzenia reklamacji.

Czas, przez jaki bedg przechowywane dane osobowe, zalezy od tego, w jakim celu beda
przetwarzane:

a) w zakresie organizacji i przeprowadzenia Promocji - do czasu realizacji celu zgody lub jej
odwotania, w zaleznosci od tego co nastgpi wczesniej,

b) w zakresie ustalenia i dochodzenia roszczen lub obrony przed zgtoszonymi roszczeniami - do
czasu przedawnienia potencjalnych roszczen zwigzanych z Promocja,

c) w zakresie rozpatrzenia reklamacji oraz w zakresie wypetnienia innych obowigzkéw prawnych



7.

8.

9.

10.

11.

cigzacych na Organizatorze - przez okres, w jakim przepisy prawa nakazujg przechowywanie
odpowiedniej dokumentacji i wypetnianie obowigzkdw z nich wynikajgcych,

d) w zakresie Swiadczenia na rzecz Uczestnikéw ustug drogg elektroniczng- nie dtuzej niz do czasu
wygasniecia roszczen w zwigzku ze $wiadczeniem tych ustug.

Osoba, ktdrej dane dotyczg ma prawo do: dostepu do swoich danych osobowych, zgdania ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, danych, jak rowniez wniesienia sprzeciwu
wobec przetwarzania danych zwtaszcza w celu realizacji przez Administratora jego prawnie
uzasadnionych intereséw oraz prawo do zgdania przenoszenia danych, a takze prawo do cofniecia
zgody na przetwarzanie podanych danych osobowych w dowolnym momencie, co pozostanie
jednakze bez wptywu na zgodno$¢ z prawem ich przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie
zgody przed jej cofnieciem. W celu skorzystania z powyzszych praw nalezy skontaktowac sie na
adres e-mail privacy.pl@unilever.com.

Osoba, ktérej dane dotyczg ma prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, w sytuacji, gdy uzna ona, ze jej dane osobowe s3 przetwarzane z naruszeniem
przepisdw prawa.

Podmiotem, ktéremu Administrator powierzyt przetwarzanie danych, na podstawie umowy
powierzeniu przetwarzania danych osobowych, w ramach Konkursu w celu jej organizacji
przeprowadzania jest Organizator.

Odbiorcami podawanych danych osobowych mogg by¢ podmioty z grupy kapitatowej Unilever,
majgce prawnie uzasadniony interes w przetwarzaniu danych osobowych w ramach grupy
kapitatowej dla wewnetrznych celéw administracyjnych, podmioty ktére bedg wspomagaty
organizacje Konkursu, w szczegdlnosci podmiotom Swiadczagcym ustugi hostingowe,
informatyczne, prawnicze, ksiegowe, ustugi kurierskie.

Dane osobowe nie beda przetwarzane w sposdb zautomatyzowany, w tym rowniez w formie
profilowania.

§ 10. Ustugi swiadczone drogg elektroniczng

1.

W zwigzku z przeprowadzaniem Promocji Organizator swiadczy ustugi elektroniczne w zakresie
opisanym w Regulaminie (w szczegdlnosci w zakresie dostepu do tresci zawartych na Stronie
internetowej Promocji, wypetniania i przesytania Zgtoszenn do Promoc;ji), ktéry to Regulamin
stanowi regulamin swiadczenia ustugi elektronicznej.

Organizator zastrzega, ze korzystanie z ustug objetych Regulaminem moze wigza¢ sie ze
standardowym ryzykiem zwigzanym z wykorzystaniem sieci Internet.

Ustugi swiadczone sg nieodptatnie przez Okres trwania Promocji. Uczestnik moze skorzystac
z ustugi wielokrotnie z ograniczeniami wynikajgcymi z tresci Regulaminu.

Dla skorzystania z ustug konieczne jest posiadanie urzadzenia typu komputer, tablet, smartfon
zdostepem do Internetu oraz aktualnej wersji jednej z nastepujacych przegladarek
internetowych: Google Chrome, Mozilla Firefox, Microsoft Edge a takze adresu poczty e-mail.
Za dostep do sieci Internet operator, z ustug ktérego korzysta Uczestnik, moze pobra¢ optate
zgodnie z obowigzujgca u tegoz operatora taryfa.

Uczestnik zobowigzuje sie nie dostarcza¢ za posrednictwem przedmiotowych ustug tresci
charakterze bezprawnym

Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji, co do sposobu realizacji ustug w sposéb
wskazany w § 8 ust. 2 Regulaminu. W przypadku ztozenia reklamacji majg odpowiednie
zastosowanie postanowienia § 8 Regulaminu.
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Uczestnik moze wypowiedzie¢ ustugi elektroniczne w kazdym czasie w sposdb wskazany w § 11
ust. 2 Regulaminu, przy czym takie wypowiedzenie jest réznoznaczne z rezygnacjg z udziatu
odpowiednio w Sprzedazy premiowej oraz utratg prawa do Zwrotu lub udziatu w Konkursie
a w przypadku Laureata jest rownoznaczne z wygasnieciem prawa do Nagrody w Konkursie.

§ 11. Postanowienia koncowe

1.

Promocja nie jest grg losowa, ktdrej wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenie losowania)
w rozumieniu art. 2 Ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Uczestnik moze, bez koniecznosci podawania przyczyny, zrezygnowac z udziatu w Konkursie
lub Sprzedazy Premiowej wysytajgc wiadomos¢ e-mail na adres: magnum@promo24h.info
zinformacjg o takiej rezygnacji oraz z nastepujgcymi danymi: numer telefonu podany
w Zgtoszeniu. Rezygnacja z udziatu w Sprzedazy Premiowej powoduje utrate prawa do Zwrotu.
Rezygnacja w przypadku Laureata Nagrody powoduje utrate prawa do przyznanej w Konkursie
Nagrody.

Organizator jest uprawniony do zmiany postanowied Regulaminu z nastepujgcych waznych

przyczyn:

a) wprowadzenie zmian majacych na celu uniemozliwienie udziatu w Promocji w sposéb
sprzeczny z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa lub niniejszym Regulaminem;

b) zmiana powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa majgca wptywa na Promocje lub
tres¢ Regulaminu;

c) wykonanie obowigzku wynikajgcego z obowigzujgcych przepiséw prawa, prawomocnego
orzeczenia sadu lub decyzji organu administracji;

z zastrzezeniem jednak, iz przedmiotowa zmiana nie moze narusza¢ praw nabytych Uczestnikéw
na podstawie wczesniejszych postanowien Regulaminu. O zamiarze zmiany Regulaminu
Organizator powiadomi za posrednictwem Strony internetowej Promocji oraz wysle wiadomos¢
SMS na numery telefonéw Uczestnikow z wyprzedzeniem 2-dniowym.

Regulamin podlega przepisom prawa polskiego.

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie 14.07.2025r.



